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Принсипал Лондон ЛТД

1. Основные Положения Стратегии и Выполнения

В течение 2007 финансового года и после введения наших услуг, компания «Принсипал Лондон Лтд» намерена проводить агрессивную рекламу, чтобы повысить осведомлённость о качестве нашей торговой марки, обслуживании клиентов, глубине и широте ассортимента наших продуктов и услуг. Мы намерены продавать наши услуги индивидуальным инвесторам, сообщая трейдерам информацию о своей компании посредством печатной, онлайновой и другой рекламы.

Нашей стратегией станет позиционирование наших услуг в качестве улучшенного способа проведения операций с ценными бумагами, оценивания финансовых и рыночных данных и разработки стратегии инвестиций. Ожидается, что наши рекламные усилия будут включать рекламные объявления в финансовых изданиях и различных других региональных и национальных изданиях, которые демографически похожи на наши целевые рынки. Наши первоначальные маркетинговые усилия будут сосредоточены на Украине. 

1.1. Пирамиды Стратегии


Мы считаем, что нашим целевым демографическим объектом является мужчина, способный инвестировать со здравым смыслом, старше 25 лет. Компания «Принсипал Лондон Лтд» будет использовать следующие стратегии в продвижении этой новой коммерческой деятельности по отношению к этому демографическому объекту:

· 1-ая Стратегия - Деловые Отношения – Мы чувствуем, что, используя существующие отношения, развившиеся в рамках финансового сообщества, мы будем способствовать пользованию сайтом и признанию того, что демографические объекты наиболее вероятно станут постоянными пользователями нашего веб-сайта и основы продаж.

· 2-ая Стратегия - Продвижение, Базирующееся на Интернет-технологиях,  использование баннерной рекламы на финансовых веб-сайтах повысит осведомлённость о нашей торговой марке среди гораздо большей аудитории, и в тоже время сохранит нашу нацеленность на  демографические объекты.

· 3-ья Стратегия - Реклама в Деловых Газетах – Размещение больших рекламных объявлений в известных финансовых газетах направит инвесторов и бизнесменов на сайт  компании «Принсипал Лондон Лтд», что позволит гораздо значительнее проникнуть в среду наших целевых  демографических объектов.

1.2. Конкурентоспособность


Компания «Принсипал Лондон Лтд» будет придерживаться стратегии дифференциации для достижения конкурентного преимущества над другими видами похожей коммерческой деятельности. Мы будем быстро реагировать на потребности наших членов в дополнительных услугах и традиционной службе работы с клиентами. Компания «Принсипал Лондон Лтд» будет обладать как технологическими, так и маркетинговыми  преимуществами над своими конкурентами, возникшими на основе отношений, которые компания «Принсипал Лондон Лтд» установила в банковской и финансовой сферах.

1.3. Маркетинговая  Стратегия

Компания «Принсипал Лондон Лтд» предусмотрела в бюджете 100,000 долларов США в месяц на маркетинг и рекламу, начиная с марта 2007 года. 

· 1-ая Стратегия - Деловые Отношения – 15,000 долларов США предусмотрено в бюджете на вспомогательные рекламные материалы, которые должны распределяться в банковских и финансовых учреждениях. Заметьте,  что 60,000 долларов США предусмотрено в бюджете на первоначальные творческие и производственные расходы на июнь 2000 года. Оставшиеся 30,000 долларов США будут использованы на повторный тираж и его распространение в течение года. Предполагается, что первоначальное распространение на сумму 20,000 долларов США будет осуществлено через эти учреждения. 

· 2-ая Стратегия - Продвижение, Базирующееся на Интернет-технологиях, 40,000 предусмотрено в бюджете на баннерную/ врезную рекламу на финансовых веб-сайтах. Приблизительно 5,000  долларов США будут выделены на творческие расходы, тогда как оставшиеся 35,000 долларов США будут использованы на размещение рекламы. При приблизительной стоимости тысячи показов баннера 25 долларов США (темпах рыночного показа CBS), мы можем ожидать появления 1.4 миллиона образов в месяц. При отношении числа щелчков по баннеру к числу его показов 0.8, приблизительно 11,200 новых потенциальных членов будут привлекаться к сайту Staryoo.com каждый месяц. Мы будем активно отслеживать отношение числа щелчков по баннеру к числу его показов и скорость преобразования членства для каждого типа и расположения рекламы на веб-сайте. К тому же, частота будет увеличена в три раза, так что образы не пройдут мимо внимания не заинтересовавшихся зрителей.

· 3-ья Стратегия - Реклама в Деловых Газетах – 40,000 предусмотрено в бюджете на рекламу в финансовых и деловых газетах. Приблизительно 5,000  долларов США будут выделены на творческие расходы, тогда как оставшиеся 35,000 долларов США будут использованы на размещение рекламы. Стоимость размещения рекламы в деловом еженедельнике равна 5,000 долларов США за выпуск. Нашей стратегией станет постоянное еженедельное размещение рекламы для того, чтобы росла осведомленность о нашей торговой марке и её особенность оставалась постоянной. 

1.3.1. Стратегия Ценообразования

Компания «Принсипал Лондон Лтд» сосредоточится на привлечении клиентов структурой конкурентоспособной цены, комплексными услугами и функциональностью. Доход будет образовываться из таких нескольких источников как:

1. Получение прибыли от размещения инвестиций от имени  клиентов.

2. Взносы, взимаемые с членов за торговые уведомления.  

3. Доходы, полученные от электронного бизнеса. Комиссия будет взиматься на основании продуктов, проданных различными продавцами.

4. Взимание платы с членов за различную информацию, анализ и услуги, предоставляемые на основании дифференцированной системы в зависимости от требуемого информационного наполнения. С целью создания членства и использования, этот доходный поток не будет реализован ранее 2002 года. 

5. Плата за рекламу и продвижение товаров.

6. База данных членов представляет собой огромную ценность в качестве списка потенциальных клиентов. С заинтересованных компаний, желающих сосредоточить свое внимание на похожих демографических объектах, будет взиматься плата за получение доступа к списку наших  членов.

1.3.2. Стратегия Продвижения Товаров

Ниже описаны некоторые из стратегий продвижения товаров, которые будут первоначально введены с целью привлечения в членство:

· Дисконтные розничные покупки.

· Дисконтные или бесплатные банковские переводы для активных трейдеров.

· Дисконтные или бесплатные  уведомления для клиентов, подписавшихся на эту услугу.

· Бесплатное членство в Клубе Инвесторов компании «Принсипал Лондон Лтд» - наша премия, членство в клубе на основе воспринимаемой ценности, которое дает право на скидки при покупке товаров в розницу, комиссионные платы и бесплатную торговую конфиденциальную информацию и рекомендации.

1.4. Прогноз Объема Продаж

Мы считаем, что объем продаж будет прямо пропорционален количеству членов, пользующихся Staryoo.com. Начиная с менее чем 1,000 активных членов в июне 2007 года, наша цель – привлечь 18,000 членов к декабрю 2007 года, 80,000 членов к декабрю 2008 года, и 152,000 членов к декабрю 2009 года. Быстрый рост количества членов в 2008 году будет осуществлен за счет рекламы и людских ресурсов. Важные предположения будут более подробно рассмотрены ниже (см. подробный анализ выручки, касающийся дополнительных предположений):

· Прямая стоимость реализованной продукции при благоприятных условиях оценивается в 10% вследствие создания рекламы, стимулирующих скидок и платы за «Обзор Обслуживания Продукта».

Ежегодные прогнозы продаж представлены ниже. 
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Таблица: (Планируемый) прогноз продаж

Продажи в 2007 году  в 2008 году  в 2009 году  

Брокерское Вознаграждение за Доступ к Виртуальной Частной Сети (VPN) - 207,500 долларов США  2,331,000 долларов США  5,373,000 долларов США

Уведомления при Помощи Пейджера - 11,066 долларов США 124,320 долларов США  286,560 долларов США

Вознаграждение за Рекламу – 55,334 доллара США  621,600 долларов США  1,432,800 долларов США  

Электронная Торговля – 46,112 долларов США  518,000 долларов США  1,194,000 долларов США

Другие - 0 долларов США  0 долларов США  1,363,800 долларов США

Общий Объем Продаж – 320,012 долларов США  3,594,920 долларов США  9,650,160 долларов США

Прямая Стоимость Реализованной Продукции в 2007 году  в 2008 году  в 2009 году  

Брокерское Вознаграждение за Доступ к Виртуальной Частной Сети (VPN) – 20,750 долларов США  233,100 долларов США  537,300 долларов США

Уведомления при Помощи Пейджера - 1,107 долларов США 12,432 доллара США  28,656 долларов США

Вознаграждение за Рекламу – 5,533 доллара США  62,160 долларов США  143,280 долларов США  

Электронная Торговля – 4,611 долларов США  51,800 долларов США  119,400 долларов США

Другие - 0 долларов США  0 долларов США  136,380 долларов США

Промежуточная Стоимость Реализованной Продукции – 32,001 доллар США  359,492 доллара США  965,016 долларов США  

1.5. Стратегические Альянсы

Стратегические альянсы очень важны для полной реализации доходных потоков, которых мы ожидаем. Эти альянсы должны быть заключены в двух основных  сферах: банковской и с финансовыми брокерами. Мы будем поддерживать отношения с партнерами, занимающимися похожей деятельностью для увеличения своего доступа к потенциальным клиентам, способствовать осведомленности своей торговой марки и расширять сферу предоставления продуктов и услуг, в которой мы можем предложить свое членство. Мы полагаем, что сосредоточение наших усилий на отношениях с партнерами, занимающимися похожей деятельностью, приведет к более низкой стоимости приобретения для членов и более низких расходах на рекламу по сравнению с другими бизнесами, базирующимися на Интернет-технологиях. Мы ожидаем, что создадим эти альянсы на основе рабочих отношений, сформировавшихся в результате сотрудничества с  компанией «Принсипал Лондон Лтд».

